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Ett varumdrke lika kraftfullt som den brusande dlven

och lika varm som den glodande solnedgdngen.

En guide till var grafiska
identitet och varumdrke

Dala Energi. Ett varumarke lika kraft-
fullt som den brusande alven och varm
som den glodande solnedgangen som

sakta sanker sig nedanfor bergen.

Langs de slingrande grusvédgarna, den
brusande dlven och de boljande bergen
hittar du en energi som du inte hittar
nagon annanstans. Vi kallar den Dala

Energi.

Den visuella kommunikationen for
varumdrket Dala Energi bygger pa
héllbarhet, bygden, och ménniskorna

som lever, bor och verkar hir.

Manualen bestar av riktlinjer och
forklaringar kring hur vi anvander
varumdrkets grafiska identitet bade
internt och externt for att skapa en
enhetlig kommunikation och stark

igenkdnning.
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Logotyp

Vir logotyp bestar av vart namn Dala
Energi i svara gemener, placerad i en
gul kvadrat. Skarpa kontraster som
pakallar uppmérksamhet precis som
vara medarbetares  varselfirgade
klader.

De tva orden dar sammansatta och sir-
skiljer sig med olika tyngder pa typ-
snittet.

daloenergi



Logotyp

VARIATIONER

For att passa i flera ssmmanhang finns
fler fargsdttningar samt en fristaende
variant av logotypen utan kvadraten.

Nér logotypen anvidnds fristaende
utan rutan ska den med fordel place-
ras pa gul botten. Viktigt ar alltid att
texten framgar tydligt och att loggan
passar i sitt ssammanhang.

dalaenergi

daloenergi

daloenergi

Positiv logotyp

Den positiva logotypen har svart
text mot en platta i priméarfirgen
gul. Den gula logotypen anvénds i
s stor utstrackning det ar mojligt.

dalaenergi

daloenergi

Negativ logotyp

Den negativa logotypen anvinds
ndr var gula variant inte ger till-
ricklig kontrast, t. ex. mot foto, gul
bakgrund eller vid enfirgstryck.

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI



Logotyp

FRIZON & MINSTA STORLEK

Virt varumdrke kdnnetecknas fraimst
av var logotyp och det ar dérfor vik-
tigt att den har god ldsbarhet och att
dess frizon dr tillrackligt stor.

Minsta frizon dr ordet “dala” i logo-
typtexten, med undantag pa logo-
typen med bakgrundsplatta som &r
utfallande i 6verkant och i nederkant
har frizon dér "dala” star pa hogkant.

Logotypen ska ha god lasbarhet och
bredden ska darfor inte vara mindre
an 15 mm. Detta giller bade logotyp
med fargplatta och utan.

dalaenergi

Minsta tilldtna bredd:
15 mm

*********

dalaenergi

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI



Logotyp

PLACERING

Logotypen ska placeras till vénster
och utfallande i Gverkant i storsta
mojliga mén. I vissa fall gor sig logo-
typen bést centrerad, t. ex. i staende
panoramaformat, se mitten-exemplet
till hoger.

Avstandet mellan logotypen och vén-
ster ytterkant ska vara samma som
logotypens bredd fran och med ordet
“energi” till och med hégerkanten.

Vid tryck kan extra utfall behova
laggas till for att den gula plattan ska
behalla sin proportion (1:1).

Kan logotypen med féirgplatta inte
monteras utfallande si ska framst
textversionen anvdndas. Den har fri
placering, forutsatt att den har god
lasbarhet.

daloenergi

dalaenergi

dalaenergi

dalaenergi

dalaenergi
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Logotyp

PLACERING PA BILDER

Vi anvédnder girna och ofta bilder i
var kommunikation. Logotypen ska
placeras pa en lugn yta och aldrig pa
ett parti som forsamrar ldsbarheten.

Anvind gérna den positiva logotypen
med gul platta. Regler for placering
finns pd tidigare sida.

I de sammanhang dir avsiandare inte
behover framtrada lika tydligt gar det
bra att anvdnda logotypen med en-
bart text.

dalaenergi

- dalaenergi

daloen

ergi o
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Farger

PRIMARFARGER

Vara primiérfarger ar de farger som
finns i logotypens olika varianter.

Den gula fargen maste aterges korrekt
for att bibehalla vér starka profil och
ska sd langt det gar anvdndas i 100%.

I logotypen anvédnds 100 % svart, men
fér en mjukare ton anvander vi en
morkgra ton i 6vrig produktion.

Energi

PMS: 102
CMYK: 4,0, 89,0
RGB: 255, 236, 0
HEX: #ffec00

Blackout

PMS: 426

CMYK: 77, 67, 61, 84
RGB: 24, 24, 24
HEX: #181818

Svart

PMS: Black 6
CMYK: 0, 0, 0, 100
RGB: 0, 0,0

HEX: #000000

Vit

PMS: White
CMYK:0,0,0,0
RGB: 255, 255, 255
HEX: #ftftt



Farger

SEKUNDARFARGER

Sekundirfargerna ar vara profilfarger.
De bidrar till en varm och vilkom-
nande framtoning och far girna an-
vandas for att skapa liv.

Anviand girna sekundirfirgerna i
kombination med primérfirgerna.

Skogsgron

PMS: 7497

CMYK: 53, 43, 68, 36
RGB: 105, 101, 72
HEX: #696548

Siljan

PMS: 534

CMYK: 92, 75, 41, 38
RGB: 38, 55, 83
HEX: #263753

Slamrod

PMS: 7524

CMYK: 30, 68, 58, 30
RGB: 145, 81, 75
HEX: #91514b

Himmelsbla

PMS: 5425

CMYK: 61, 27,27 ,6
RGB: 107, 154, 171
HEX: #6b9aab

Koppar

PMS: 7566

CMYK: 24, 65, 91, 15
RGB: 177, 97, 39
HEX: #b16127



n

Farger

KOMPLEMENTFARGER

Komplementfarger kallar vi denna
palett av knalliga och pastelliga far-
ger. Dessa anvédnds sparsamt t. ex. pa
pratbubblor, ikoner och andra min-
dre dekorativa element.

Komplementfirgerna kan ocksd an-
vandas i kampanj eller trycksak till
sarskilda tillfillen som inte kréver
stark Dala Energi-profilering.

Rosa
CMYK: 0, 71, 35,0
RGB: 245, 107, 125

HEX: #f56b7d

Persika

CMYK: 0, 56, 44, 0
RGB: 241, 141, 127
HEX: #£18d7f

Orange

CMYK: 0, 46, 63, 0
RGB: 250, 161, 99
HEX: #faal63

Ljus rosa

CMYK: 0, 47, 19, 0
RGB: 244, 164, 175
HEX: #f4adaf

Ljus persika
CMYK: 0, 25,27, 0
RGB: 250, 206, 185
HEX: #faceb9

Ljus orange
CMYK: 1, 24, 48, 0
RGB: 249, 204, 146
HEX: #{9cc92

Gron

CMYK: 65, 0, 75, 0
RGB: 96, 181, 100
HEX: #60b564

Bla

CMYK: 82,27, 37, 10

RGB: 6, 132, 145
HEX: #068491

Gul

CMYK: 0, 35, 95, 0
RGB: 249, 177, 4
HEX: #f9b104

Ljus bla
CMYK: 36, 5, 16, 0
RGB: 176, 213, 217
HEX: #b0d5d9

Ljus gul

CMYK: 5, 10, 46, 0
RGB: 247, 227, 161
HEX: #{7e3al
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Typografi

PRIMART TYPSNITT

Poppins dr en modern sans serif som
likt en kameleont kan ge karaktar till
orden med sina méanga skirningar.

Vi anvinder Poppins i det mesta,
bade digitalt och i tryck, och det ar
fritt fram att anvdnda lamplig skér-
ning, dvs. dven skdrningar utover de
vi visar har intill.

I rubriker anvénder vi max en tyngd,
men med mojlighet att belysa ord
med hjilp av italic-versionen av sam-

ma tyngd.

Ac/Dc

Poppins Bold

abcdefghijkimnopqrstuvwxyzado
0123456789

Ac/Dc

Poppins Semibold

abcdefghijkimnopqrstuvwxyzadao
0123456789

Ac/Dc

Poppins Regular

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzadd
0123456789

Ac/Dc

Poppins Light
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz&éd
0123456789

Ac/Dc

Poppins Bold Italic

abcdefghijkimnopqrstuvwxyzddé
0123456789

Ac/Dc

Poppins Semibold Italic

abcdefghijklimnopqrstuvwxyzdadé
0123456789

Ac/Dc

Poppins Regular Italic

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzéadé
0123456789

Ac/Dc

Poppins Light Italic

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzddd
0123456789

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI
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Typografi

SEKUNDARA TYPSNITT

Minion Pro ir en klassisk serif som
vi framst anvander i kombination till
Poppins. Minion Pro anvinds dven
framst vid ldngre l6pande texter.

I presentationer, interna dokument,
brev och e-post ddr ovanstaende typ-
snitt j gar att tillimpa anvinds Arial.

Ac/Dc

Minion Pro Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio

0123456789

Ac/Dc

Minion Pro Regular
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaioé

0123456789

Ac/Dc

Minon Pro Bold Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao

0123456789

Ac/Dc

Minion Pro Italic
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzdio

0123456789

Ac/Dc

Arial Regular
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaad
0123456789

Ac/Dc

Arial Bold

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaao
0123456789

Ac/Dc

Arial Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaéd
0123456789

Ac/Dc

Arial Bold Italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaido

0123456789

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI



Typografi

TILLAMPNINGAR

Exempel och forslag p& hur vi anvin-
der de olika typsnitten, och till vad.

Ingress —
Poppins Regular.
Anvinds till forstasidor,
kapitelsidor, intron etc.

Rubrik —
Poppins Bold + Bold Italic.
Anvands till forstasidor,
kapitelsidor, intron etc.

Brédtext —
Minion Pro Regular.

Poppins —
Genomgéende anvindning
av Poppins i ingress, rubrik
och text, med variation av
skdrning.

Mal &r en viktig del av var utveckling som hjdlper oss att fokusera
pd 6nskade resultat och strategier for att uppnd dem.

Fem fokusomrdaden

for framgang

Tydliga mél och engagerade medarbetare &r
avgorande for att skapa en positiv féretagskultur
och for att 6ka motivationen och prestationen i
arbetet mot en haéllbar framtid.

Vart fokus ringar in hela verksamheten, da vi
arbetar aktivt med att minska var klimatpaver-
kan, fraimja hallbarhet i leverantorsledet, hjalpa

NYHET FOR VARA KUNDER

Vid stromavbrott ér
vi bara ett sms bort

vara kunder att minska sin energiférbrukning,
engagera vara medarbetare i arbetet samt att skapa
tillvéxt i bolaget.

Vi arbetar ocksé aktivt med att forbattra befintliga
mal for att uppna battre resultat och uppfylla vara
hallbarhetsambitioner. Ett exempel pa det 4r foku-
somréadet "Affir”, som tillkom infor ar 2023.

Poppins + Minion —
Poppins Bold i rubriker
och kategorisering.
Minion Pro i l6ptext.

I Hajdpunkter frén 2022

Visste du att vi erbjuder alla vara kunder en
kostnadsfri tjanst som innebdr att du far ett
sms eller mail om din fastighet blir stromlés?

Registrera ditt telefonnummer pd Mina Sidor
pé www.dalaenergi.se sé informerar vi dig om

15400

Med 15 400 anslutna adresser
till véart fiberndt dr vi Dalarnas
storsta natbolag.

det blir stromlést, uppdaterar dig med prognos
och berdttar nér avbrottet &r atgérdat.

Skanna QR-koden fr att registrera ditt
telefonnummer via Mina Sidor som du
I! enkeltloggar in p& med Mobilt Bank-ID.

Vi har pratat med tre

Textipratbubbla — o
av vara nya kollegor

Poppins Bold + Bold Italic.

dalaenergi.se

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI
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Typogradfi

RUBRIKER

Exempel och forslag p& hur vi anvin-

der typsnitten i rubriker.

Huvudrubrik —
Poppins Bold samt Bold
Italic pa enstaka ord
som ska belysas extra.

Poppins —
Genomgaende anvindning
av Poppins i ingress, rubrik
och text, med variation av
skérning.

NYHET FOR VARA KUNDER

Vid stromavbrott ér
vi bara ett sms bort

Visste du att vi erbjuder alla véara kunder en
kostnadsfri tjéanst som innebdr att du far ett
sms eller mail om din fastighet blir stromlos?

Registrera ditt telefonnummer pé& Mina Sidor
pa www.dalaenergi.se sé informerar vi dig om
det blir stromlést, uppdaterar dig med prognos
och berdttar nér avbrottet ér dtgardat.

Skanna QR-koden for att registrera ditt
4 telefonnummer via Mina Sidor som du

enkelt loggar in p& med Mobilt Bank-ID.

Poppins + Minion —

Poppins Bold i rubriker
och kategorisering.
Minion Pro i l6ptext.

Tillsammans ar
vi Dala Energi

I Hajdpunkter frén 2022

15400

Med 15 400 anslutna adresser
till vért fiberndt ar vi Dalarnas
storsta natbolag.

dalaenergise

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI
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Grafiska element

GULA FORMER

Ett grafiskt element har syfte att lyfta
en layout och skapa ytterligare igen-
kanning av varumérket.

Viér gula primarfirg dr en fanbérare
for vart varumairke, men kan stund-
tals vara svar att anvdnda i grafiska
produktioner. Med de gula formerna
som dar hdmtade fran logotypens form
kan den gula firgen enkelt anvidndas
och fungera som en hirligt syrlig in-
grediens som hojer hela layouten -
precis som en farsk gul citron.

De gula formerna léper lingst med
andra element, oftast i ytterkant vid
en grafisk produktion. De kan ocksa
anvédndas i ett markerande syfte, som
vid en ingress eller ett menyval pa
webbplatsen.

Jobba hos oss

Hos oss far du energi dver till livet.

daloenergi

Personaldagar 2023

Dagl

1:30
Ankomst och
incheckning

12:00

Lunch

12:45

Inledning av Bengt

13:00

Véra intressebolag

14:20

Fika

14:50

Workshop - mél

16:20
Incheckning och
ombyte

17:00

Femkamp och Quiz

18:10

Fri tid och mingel

19:00 - sent
Middag och
underhdlining

>

Energibranschen har haft ett intensivt dr. Har ér ndgra av
Dala Energis mest betydande héandelser under 2022.

Héjdpunkter fran
dret som gatt

15 400

Vi dr Dalarnas storsta nitbolag med 15 400
adresser anslutna till vart fibernit.

13

Vi har rekryterat 13 nya medarbetare som
kommer att forstirka organisationen.

Ar 2022 - vi fyller 125 ir och firar med pompa
och stit under var arsstaimma.

10%

Férbrukningen i vart omride minskade med
. Vi ser att allt storre intresse
for hur man kan minska sin

g};% 2

Under 2022 beslutades att samtliga personal-
bilar ska drivas med 100 % el, frin och med
ir 2023,

friskniirvaro under hela drets ging,

=g

Vi startade projektet med att etablera en
andelsigd solcellspark i Gagnefs kommun.

Sponsring

Vi sponsrade 48 foreningar under aret dir
insatser ledde ill en handikappramp till
n ridskola som kunde bygga ett
och en kyrkbt som fick nya aror.
Vi mér bra nir bygden mir bra.

Vi har pé bara sex ar, lyckats minska avbrotts- o
tiden med 141 minuter. Under 2022 hade vira

kunder i genomsnitt 55 min avbrottstid/ar. 0 inrapporterade olycksfall med sjukfranvaro.

& HOIDPUNKTER FRAN 2022 DALA ENERG! HALLBARHETSRAPPORT 2022

dalaenergi

Tillsammans for
bygdens bésta
investering

dalaenergi.se

Vi lagger energi
pa bygden

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI
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Grafiska element

BYGDEN

Att vi brinner for bygden visas inte
bara i véara affirsmal och vart lokala
engagemang, utan dven i vart grafiska
element bygden.

Bygden ér en vektoriserad illustration
som ar fri att beskdra efter behov i
grafiska produktioner och som med
tordel fargsitts med valfri profilfarg.

Illustrationen passar bra som subtil
bakgrund i grafiska produktioner. Se

exempel pa foregdende sida.

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI
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Grafiska element

ORGANISKA FORMER

Organiska former dr ett stindigt
aterkommande inslag i det grafiska
uttrycket nir information behover
sticka ut och synas.

Den mjuka organiska formerna ska-
par en vénlig tonalitet och gar att app-
licera pa geometriska figurer, liksom
pratbubblor och bildhallare.

Formerna far fargsittas fritt inom
primér-, sekundér- och komplement-
firger pa ett sitt som passar aktuellt
material.

Typsnittet i formerna dr Poppins Bold
om inte omstandigheter kraver annat.

55 minuter ar den genomsnittliga
avbrottstiden per kund/ér

Verksthet med

Nytta for &garel

kunder och helq
bygden.

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI



Bilder

BILDMANER

Vi verkar for framtidens bygd och vill
aterspegla det i var bildanvindning.
Bilderna ska éterspegla Dalarna och
dess natur samt de som bor och ver-
kar har.

Ledordet for en perfekt bild ar en-
ergi. Det hittar vi i naturen, bygden,
ménniskorna och medarbetarna.

Bilderna ska vara av god kvalitet och
motivet ska vara klart, gdrna med
kort skiarpedjup. Kénslan fran bilden
ska vara dkta, glad och krispig.

For annu starkare anknytning till va-
rumarket far det girna finnas gula de-

taljer i bilden.

I var interna bildbank finns foton att
anvdnda i kommunikation och mark-
nadsféring, eller s kompletterar vi
med bilder fran vart konto pa iStock.




Bilder

BYGDEN

Vi verkar for framtidens bygd och vill
aterspegla det i var bildanvindning.
Bilderna ska dterspegla den milj6 och
natur som finns lokalt hir i Dalarna.

Bilderna portritterar bade utomhus-
och inomhusmiljo, dér vi visar pa den
variation som finns i var bygd. Allt
fran boljande berg till modern kon-
torsmiljo.
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Bilder

MANNISKOR

I vara bilder figurerar det ofta
ménniskor. Det &r vara kunder, dga-
re och medarbetare som tillsammans
gor Dala Energi och detta visar vi gér-
na i véra bilder.

Minniskorna i bilderna speglar verk-
ligheten dir koén, etnicitet, storlek,
livssituation och alder med mera vi-
sas i en hérlig blandning.
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Bilder

SVARTVITT

Ibland behéver vi anvdnda oss av
svartvita bilder for att lata den grafis-
ka profilens firger och element kom-

ma fram mer tydligt.

Vér svartvita konvertering har god
kontrast och ibland lagger vi dven en
transparent overlay med 100 % svart
over fotot for att text ska framhavas
béttre.

Den svartvita redigeringen har en
mjuk toning frén morkgratt till nas-
tan vitt. Den ar hog i kontrast utan att

tappa sina mjuka Overgangar.

I Véra styrkor och utmaningar motiverar oss i vart fortsatta arbete

att forbattra och férenkla energianvéndningen och de digitala

16sningar som krdvs fér att kunna bo och verka i var bygd.

Den tdndande
gnistan

Styrkor
-

FORTROENDE

Utmaningar

A

KOMPETENSFORSORINING

For att kunna bemota framtidens
h

nkur-
rens om personal, Darfor trappar
Vi upp vrt arbete for att skerstalla

L

MALSTYRNING

TILLVAXT

Vi stér infor utmaningen att beho-
n for att

h det finns tydliga
rgidigitaliserin

L

A

EFFEKTBRIST
Effektbrist 4r en utmaning som
Kapacitet i l-

leda till strom-
elsystemet.

eloverforing behovas.

DALA ENERGI HALLBARHETSRAPP

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI
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Inspiration

INSPIRATION

Foljande sidor innehiller forslag och
inspiration pa hur man kan anvénda
var visuella identitet.

Med regler foljer undantag, och det
viktigaste i varje produktion dr att
helheten ska spegla och andas Dala
Energi.

Ar 2022, ett ar som gdr till historien. Aldrig har energifrdgan varit en
s& omdebatterad fraga berdttar vd Bengt Ostling.

"Vi ska leda
den omstalining
som kravs”

Elpriser och elférsérjning var pa bade gott

minga éir det redan. Vi investerar i elnit, fibernit och
Iproduktion. Dessa har endast varit

och ont ett av 2022 ars mest d@mnen. Det
positiva &r att medvetenheten dkar och att vi med
smé medel kan bli mer energieffektiva och spara pa
energi. El har de senaste 30 dren varit for ligt prissatt
for att vi ska vara sparsamma och anvinda el forstan-
digt. 2022 slog pendeln &t andra hallet och elen blev
for hogt prissatt, vilket gav en riktig kalldusch. Ser
jag tillbaka pa min uppvaxt var det helt naturligt att
vara sparsam. Tiden i duschen var sjilvreglerande
med en liten varmvattenberedare, och om det mot
formodan fanns mycket varmvatten si 6ppnade far-
san kranen i en andra delen av huset och di kom det
bara kallvatten for att fé stopp pé slosandet i duschen.
1 det stora hela fungerar elmarknaden, minga glém-
mer bort de l4ga elpriserna vi hade bara for ndgra ar

méjliga tack vare att dgare har investerat i bolaget.
Investeringar som genererar vinster, dir en del delas
ut till vira aktiedgare och en del dterinvesteras for att
fortsiitta utveckla bolaget for att skapa mer varde for
kunder och dgare.

Vifortsétter att utveckla Dala Energi for att
leda den omstallning som krivs. Vi &r bara i borjan
av den s kallade elektrifieringen 2.0, som handlar
om att energikillor som tidigare varit baserade pi
fossila branslen, ersiitts med mer hallbara alternativ.
Det betyder att vi ska byta ut bensin- och diesel-
bilar mot elbilar, investera i fornybar energi, men
ocksa utveckla befintlig vattenkraft. Samtidigt ska vi

it itt vi kan komma

sedan, 2020. Men det finns stor
att utveckla elmarknaden sd att hushallskunder och
mindre foretag kan fortsiitta verka och leva enkelt,
bekymmersfritt och hallbart.

Det bdsta séttet att skydda sig mot hoga el-
priser r att sjilv aga sin elproduktion. Det var
sd det borjade for mer an 125 ir sedan dar man
gick ihop i belysningsforeningar for att elektri-

ling! genom att anvinda el Klokare. Vi kommer
under nérmaste dren se en enorm utveckling inom
energidigitalisering som ger digitala verktyg for
konsumenter och mindre foretag att p ett enkelt
siitt optimera kostnader och anvindning av el. Som
ett hallbart bolag tar vi hinsyn till miljé-, sociala- och
ckonomiska aspekter i vr verksamhet for att skapa
langsiktigt hallbara losningar. Det handlar om att
bal: i mal med rar for ménniskor

fiera_ bygden for att leva Vi ser
en enorm efterfrigan frin kunder som vill pro-
ducera sin egna el och di frimst genom solcel-
ler men ocksa som andelsigare i storre sol- och
vindkraftsanliggningar. Genom att  kunderna
direkt eller indirekt dger elproduktion kommer for-
delarna av relativt liga produktionskostnader tillfalla
hushall och foretag i Sverige. Det giller dven med
en marknadslasning som innebar att vi importerar

och

och milj6, dir vi bidrar il att skapa en hallbar
utveckling i vir bygd. Summerar man utvecklingen
senaste tio aren har vi lyckats skapa en stor virde-
tillvéixt. Bland annat har leveranssikerheten kraftigt
forbittrats, bygden har fatt tillgang till bredband via
fiber och vi har skapat forutsittningar for en héjd
utdelningsniva till aktieégarna.

Det &r ménni som gor att Dala Energi

héga europeiska.elpriser pa
oberoende av hur handelsutbytet med vira grann-
linder utvecklas. En annan fordel r att kunderna
kan se investeringar i elproduktion som en forsikring
mot héga priser och elbrist. Det perspektivet saknar
rena elproducenter.

Dala Energi och vér &garmodell ar en
lsning i att dga en del av den infrastruktur som dr si
ettt Vira kunder bar mijlighet att bi deligare och

HALSNING FRAN VD

utvecklas och att vi ndr vira strategiska mal. Jag
vill tacka alla medarbetare i Dala Energi, vira
intressebolag och dvriga samarbetspartners for goda
insatser under 2022. Jag ser med spinning fram
emot den fortsatta utvecklingen dar vi fillsammans
fortsitter utveckla Dala Energi till nytta for dgare,
kunder och alla i vir bygd.

] Heidpunkter frén 2022 ] Heidpunkter frén 2022

Vi satsar
pa vind.

55 mi ar den genorr
avbrottstiden per kund/ér

dalaenergi.se dalaenergi.se

En jamstalld
arbetsplats

Dala Energi arbetar aktivt med att
skapa en hallbar arbetsplats for
bade kvinnor och min. Vi befinner
oss i en historiskt mansdominerad
bransch och arbetar medvetet mot
en mer jamstilld arbetsplats.

+20,5%av véra
medarbetare &r kvinnor

*20 % av véra chefer ar kvinnor

+ Ledningsgruppen bestér
av 37,5 % kvinnor

| +37,5 % av véra kvinnliga

| medarbetare har en chefs-
eller ledande position

« Under aret tog 26 % av véra
manliga medarbetare ut
foréldraledighet

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI
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Inspiration

dalaenergi

Veronica Bergstré
Kommunikationsansvarig

Besoksadress: Overmovagen 15, 793 26 Leksand.
Postadress: Box 254,793 26 Leksand

E-post: veronicabergstrom@dalaenergise
www dalaenergise.

daloenergi

Dala Energi
Box 254,793 26 Leksand

dalaenergi
Over 15, 793 35 Leksand. |, 793 26 Leksand
Vaxel: 0247-738 00, 17-738 00, E- jise
‘www.dolaenergi.se, facebook.com/dalaenergi

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI
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Léngs slingrande grusvégar, den bru diven och de bdjande
bergen finns en energi du inte hittar négon annanstans.

Tillsammans ar
vi Dala Energi

Vér vision
Tillsammans 16 bygdens
basta investering.

Vér Devis

o Litemer.

>

" mym!@

Hallbaratskray

Haisa pd arbetspiatasn

Genom att investera i fomybara energikallor och innovativo.
18sningar strévar vi efter att bidra til mer hallbar fromtidi bygdkn

Vara initiativ
skapar vérde
™ Y] & =

roanveOEN PoRKuNDER rorurpusETaRe Fotl

xompetensférsorjning )
— En xcotentarbotagivare
titing | e och D Dl Fag 1 s

Tillsammans for
bygdens bdsta
investering

dalaenergi.ss
0247-738 00
info@dalaenergl.se

Héllbarhetsrapport 2022
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dalaenergi.se

daloenergi

NYHET FOR VARA KUNDER

Vid stromavbrott dér
vi bara ett sms bort

Visste du att vi erbjuder alla vara kunder en
kostnadsfri tjénst som innebdr att du far ett
sms eller mail om din fastighet blir strémlos?

Registrera ditt telefonnummer pd Mina Sidor
p& www.dalaenergi.se sa informerar vi dig om
det blir stroml6st, uppdaterar dig med prognos
och berdttar nér avbrottet ar atgardat.

Skanna QR-koden fér att registrera ditt
telefonnummer via Mina Sidor som du
enkelt loggar in pd med Mobilt Bank-ID.

{l/

Vilagger energi.-

I

. pé framtiden

‘daluenergi.ie
B L

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI
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Utlottning av
fina priser!

¥
7
/ .‘ y L:a pris
= 2biljetter till Tommy Kérberg

Pé Dalhalla den 20 juli

Ppris

dalaenergi

Tillsammans for
bygdens basta
investering

dalaenergi.se

VISUELL IDENTITET DALA ENERGI



En guide till var grafiska
identitet och varumérke

Om du har fragor kring material och var grafiska
identitet eller onskar veta mer om hur varumairket

Dala Energi kan tillimpas far du garna kontakta oss.

Veronica Bergstrom

Kommunikationsansvarig
0247-738 31
veronica.bergstrom@dalaenergi.se

Uppdaterad 20 september 2023.




